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FAIRTRADE

rassegna stampa

L'ULTIMO SONDAGGIO

| marchi che hanno sconvolto il mondo? Apple, Ryanair e Nescafe

Per gli italiani a segnare il decennio che sta per finire sono state le nuove tecnologie e il low cost. E un antico piacere

Vincenzo Pricolo

B Tecnologia iiberalles, grazie al-
la «Mela», ma anche viaggi a basso
costoenuoveinterpretazionidipic-
coli piaceri alimentari. Il podio del-
leinnovazionichesecondogliitalia-
ni hanno rivoluzionato il primo de-
cennio del XXI secolo & occupato
nell’'ordine da Apple, Ryanair e Ne-
scafé. Questo & in estrema sintesi il
risultato dello studio condotto da
Meta Comunicazione attraverso il
monitoraggio di 500 fra siti e bloge
deiprincipalisocial networksonda-
re il giudizio degli italiani sui «mar-
chi»chehannoincisomaggiormen-
te sulla vita quotidiana. Dal quarto
al decimo posto della classifica tro-
viamo Facebook, Wikipedia, H&M,
Redbull, Tivoli Audio, Sky e Smart.

Insomma, dall’alimentazione al-
latecnologia passando peril diverti-
mento, I'informazione, le relazioni
sociali ela mobilita, il tanto temuto
terzo millennio (che sembrainizia-
tosecolifa), haportatonellavitade-
gli italiani, quantomeno di quelli
che usano abitualmente internet,
un cambiamento che investe quasi
tutti gli aspetti della quotidianita. E
anche la speranza che l'innovazio-

nenon si arresti, visto che dal cam-
pione preso in esame da Meta Co-
municazione emerge la convinzio-
ne che i marchi entrati in classifica
siano garanzia di futuri ulteriori
cambiamenti. 1’89 per cento del
campione oggetto del monitorag-
gio ritiene che la rivoluzione pil
profonda dell’ultimo decennio sia
venuta dalla tecnologia, il 75 per
cento punta invece sui prodotti ali-
mentari, 167 sudivertimento e tem-
polibero, 163 sullamodaeil 61 sul-
I'informazione e 'apprendimento.
Ingenerale, per dueitalianisutrela
«forza» dei marchi innovativi risie-
de nella capacita di cambiare lo sti-
le divita delle persone mentre il 58
per cento del campione la indivi-
dua nell’efficacia a proporsi come
«status symbol».

Ricapitolando: Apple vince gra-
zie aiPod, iPhone e iPad, la cui esi-
stenzaeéormaiignoratadapochissi-
mi; Ryanair con il viaggio low-cost,
che ha reso possibili vacanze da
molti prima solo sognate (dal 1999
al 2008 la compagnia e passata da
menodi5milioniemezzodipasseg-
geri trasportati a oltre 58 milioni);
Nescafé grazie alla stretta associa-
zionealbrunch,ilfenomenocheha
cambiato le abitudini domenicali

di molti italiani.

Ma la tecnologia non & solo mela
della California, come l'alimenta-
zione non e solo caffe svizzero in
capsule. Internet a parte, il primo
decennio del secolo hariportato in
vita anche prodotti per i quali qual-
cunoavevapronosticatoil dimenti-
catoio: eilcasodellaradiocheapar-
tire dal 2000, per merito del design
accattivantee delsuono ultrafedele
didellaTivoli Audio dell'italoameri-
cano Tom De Vesto, ha riscoperto
una nuova giovinezza, certificata
anche dai milioni di imitazioni di
Model Onevendutein tuttoil mon-
do.

EseilbrunchconNescaféhacam-
biato la domenica degli italiani, la
bevanda energetica dell’austriaca
Red Bull ha conquistato il gusto e
forse anche I'immaginario dei no-
striconnazionali grazie all’associa-
zione con gli sportestremielasem-
pre amata Formulal e al suo fortu-
nato slogan «ti mette le ali».

Unasegnalazione, infine, lameri-
ta FairTraide, il marchio alimenta-
re del commercio equo e solidale
che piano piano ha trovato spazio
anche nella grande distribuzione e
chehasfioratolatoptendelleinno-
vazioni che hanno cambiato i no-
stri anni zero.



